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EXPO ALADI

> Fecha: 8 al 10 de Octubre 2014
> Predio: Laboratorio Tecnológico del Uruguay

> 2,500 metros cuadrados destinados a:

• Conferencia inaugural y Macro rueda de negocios
• Sala de Prensa
• Centro de cómputos
• Stands Área de Exhibición Países
• Stands Área de Exhibición Patrocinadores
• Salones Gastronómicos



Rueda de Negocios
> Sectores estratégicos

• Agroindustrial

• Alimentos y bebidas procesados

• Automotriz y autopartes

• Equipos médicos

• Químicos (incluye productos farmacéuticos) y 
plásticos

• Servicios relacionados con las TIC´s

• Textiles, confecciones y calzados  



Comparativo 
objetivos de participantes

Objetivo Compradoras Exportadoras Total Personas

Meta original de empresas 130(1) 325(2) 455 500(3)

Empresas confirmadas para el 
evento

153 359 512 664

Empresas que efectivamente 
participaron

145 341 486 612

[1] 10 de cada país miembro de la ALADI. Se financia pasaje en clase económica y 
alojamiento en habitación single, a razón de una persona por empresa.
[2] 25 de cada país miembro de la ALADI. Mínimo comprometido establecido.
[3] Según presupuesto previsto.
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Principales indicadores resumen
Total intención 

de negocios

Total Citas 

realizadas

Total citas con 

negocios 

cuantificables

Total empresas 

participantes

Monto promedio 

de Citas

U$S 141.860.103 3.078 992 486 U$S 143.004

Intención de negocios por plazo

Intención de 

negocios Spot 

Intención de 

negocios a 3 

meses 

Intención de 

negocios de 3 a 6 

meses 

Intención de 

negocios a mas 

de 6 meses 

U$S 7.977.915 U$S 7.960.370 U$S 28.827.568 U$S 97.094.250



Compradores por sector



Exportadores por sector



Cantidad de citas e intenciones
de negocios por sector



Participación de las empresas 
compradoras por país

Argentina
6% Bolivia

5%

Brasil
7%

Chile
12%

Colombia
9%

Cuba
8%Ecuador

6%

Mexico
6%

Panama
4%

Paraguay
9%

Peru
10%

Uruguay
15%

Venezuela
3%

Fuente: Secretaría General de ALADI



Participación de cantidad de empresas 
exportadoras por país



Cantidad de citas e intención de 
negocios por país comprador



Cantidad de citas e intención de 
negocios por país exportador



 Solamente un 5% de empresas confirmadas no se presentaron

 3078 citas realizadas, casi 80% del total del universo posible

 145 empresas compradoras de los 13 países participando efectivamente

 341 empresas exportadoras de los 13 países participando efectivamente

 1013 empresas registradas en la plataforma

 992 citas con intención de negocio informadas voluntariamente

 142 millones de dólares de intención de negocio

 150 mesas de negociación habilitadas

 84 vitrinas y 14 percheros para exhibición de productos

La macro rueda en cifras…



 21 patrocinadores públicos y privados

 Equipo de trabajo con más de 60 personas con roles específicos

 Amplia conectividad durante los 3 días del evento

 156 registros en medios de comunicación

 Activa participación de las agencias de promoción y los puntos focales

 Evento de confraternización con más de 600 invitados

 Transmisión simultánea de inauguración por VERA + de ANTEL 

Para destacar…

 Servicio gastronómico para más de 600 empresarios y 100 personas de 
staff y delegaciones oficiales





Evento de importancia histórica para la 
Asociación

Primera macro rueda de negocios con la 
presencia de empresarios de los 13 países 

miembros

Alto interés regional para futuras ediciones 
multisectoriales y sectoriales



Muchas Gracias

Pablo Rabczuk
Subsecretario de Cooperación, Asistencia Técnica 

y Apoyo a los PMDER
Asociación Latinoamericana de Integración - ALADI
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