\ ALADI
URUGUAY 2014

EXPO ALADI /("
- & Uruguay 2014 N

Presentaaon de Re 5L

&/

- AD|/SEC/d| 2610.2

w L et - -

8 al 10 de Octubre 2014
Montevideo, Uruguay



X~
*OALADI ¥ ) v
\ URUGUAY 2014 ALADII L il

EXPO ALADI

> Fecha: 8 al 10 de Octubre 2014
> Predio: Laboratorio Tecnologico del Uruguay

> 2.500 metros cuadrados destinados a:

Conferencia inaugural y Macro rueda de negocios
Sala de Prensa

Centro de coOmputos

Stands Area de Exhibicién Paises

Stands Area de Exhibicién Patrocinadores
Salones Gastronomicos
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Rueda de Negocios

> Sectores estrategicos
Agroindustrial

Alimentos y bebidas procesados
Automotriz y autopartes
Equipos medicos

Quimicos (incluye productos farmaceéuticos) y
plasticos

Servicios relacionados con las TIC's

Textiles, confecciones y calzados
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Comparativo
objetivos de participantes

Meta original de empresas 1300 325@ 455 500@
Empresas confirmadas para el 153 359 512 664
evento

Empresas que efectivamente 145 341 486 612

participaron

' 10 de cada pais miembro de la ALADI. Se financia pasaje en clase economica y
alojamiento en habitacion single, a razén de una persona por empresa.

21 25 de cada pais miembro de la ALADI. Minimo comprometido establecido.
Bl Segun presupuesto previsto.



./%23_ftnref1
./%23_ftnref1
./%23_ftnref2
./%23_ftnref3

=XPOALADI

URUGUAY 2014

Principales indicadores resumen

, o _ Total citas con
Total intencion Total Citas e Total empresas |Monto promedio
de negocios realizadas cuantificables participantes de Citas

U$S 141.860.103 3.078 992 U$S 143.004

Intencion de negocios por plazo

. Intencion de Intencion de Intencion de
Intencion de : : .
. negocios a3 |negociosde 3 a6| negocios a mas
negocios Spot
meses meses de 6 meses

U$S7.977.915 U$S7.960.370 U$S 28.827.568 U$S 97.094.250
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Compradores por sector

Textiles,
confecciones y
calzado Agroindustrial
17% 16%

Servicios
vinculados a las
TICs
6%
Quimicos y
plasticos
13% Alimentosy
bebidas procesados
38%

Equipos médicos

1%
Automotrizy
autopartes
Fuente: Secretaria General de la ALADI 9%
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Exportadores por sector

Textiles,

confecciones y
Servicios vinculados

calzado
alasTICs

18%
10% —

Agroindustrial
21%

Quimicos y plasticos "5»_;:“ y
12%

Equipos médicos A
4%

Automotriz y
autopartes
8%

Fuente: Secretaria General de la ALADI
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de Iniagracion
i Intagraca

Cantidad de citas e intenciones
de negocios por sector

cantidad
90 - 400
n 80 - 350
g
3 ¢ - 300
o 60
3 - 250
g 50
g - 200
= 40
= - 150
30
10 - 50
0 0
Agroindustrial ~ Alimentosy  Automotrizy Equipos Quimicos y Servicios Textiles,
bebidas autopartes médicos plasticos  vinculados a las confeccionesy
procesados TICs calzado
Esente: Secretaria General de [a ALADI Citas con monto (der) ==Monto negociado por Sector(izq)
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Asuciacion Latinaamericana de Integracion
ssosiacao Latin

1
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Participacion de las empresas
compradoras por pais

Venezuela Argentina
3% N\ 6% Bolivia
(o)
Uruguay 5% )
15% Brasil
7%
Peru
10%\ .
Chile
12%
Paraguay
9%
Colombia
Panama cub 9%
0, . uba
4% Mexico Ecuador 8%
Fuente: Secretaria General de ALADI 6% 6%
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Participacion de cantidad de empresas
exportadoras por pais

Fuente: Secretaria General de ALADI

Paraguay pery Uruguay
_ Panama T o 16%
Mexico__ 0,3%
7% R
Ecuad
5%
- Venezuela
“IIII|....-h~ o
Cuba -
P
Colombia
4%
Chi
7%
Argentina

25%
Bolivia
7%
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Assosiacao Latino-Americana ds Integraca

Cantidad de citas e intencion de
negocios por pais comprador

Cantidad
60 - 180
- 160
- 140
- 120
- 100
- 80
- 60
- 40
- 20
-0

Millones de ddélares

o Citas con monto (der) =4=Monto total comprado (izq)

> I
B -
T J =l C
- -

ST -

Fuente: Secretaria General de ALADI
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Y EXPORTACIONES
Asuciacitn Latinosmaricana do Iniegracion

Cantidad de citas e intencion de
negocios por pais exportador

Cantidad
L 70 - 300
2
5 60 - 250
:g 50
: 40 -
7]
g - 150
S 30
= 70 - 100
10 - 50
0 -0
& 2 N A -2 2 & 0 2 & 3 NG
& LA NS R\ S Y &R ¢ o Q
F & & & & 0 ¢ ¢ & L& % A
?5(’0 ® & R QP N QQ,Q
] p Citas con monto (der) —4—Monto total de ventas (izq)
Fuente: Secretaria General de ALADI
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La macro rueda en cifras...

v" 1013 empresas registradas en la plataforma

v" 145 empresas compradoras de los 13 paises participando efectivamente
v' 341 empresas exportadoras de los 13 paises participando efectivamente
v 3078 citas realizadas, casi 80% del total del universo posible
v' 992 citas con intencion de negocio informadas voluntariamente

v" 142 millones de doélares de intencién de negocio

v" Solamente un 5% de empresas confirmadas no se presentaron

v 150 mesas de negociacion habilitadas
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Para destacar...

v Activa participacion de las agencias de promocion y los puntos focales

v’ 21 patrocinadores publicos y privados

v" Equipo de trabajo con mas de 60 personas con roles especificos
v Servicio gastronémico para mas de 600 empresarios y 100 personas de
staff y delegaciones oficiales

v Evento de confraternizaciéon con mas de 600 invitados

v 156 registros en medios de comunicacion

v Amplia conectividad durante los 3 dias del evento

v" Transmision simultanea de inauguracién por VERA + de ANTEL
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LATU. SE FIRMARON ACUERDOS DE INTENCION DE NEGOCIOS POR US!

NACIONALES

(Bepibica

INTEGRACION. DOS DIAS DE INTERCAMBIO ¥ COMERCIO EN LA SEDE DEL LATU

Expo Aladi Aladi con iniciativas para un
mercado ampliado latinoamericano

Maés de 500 empresas estaran presentes en la primera Bxpo Feria Aladi 2014.

mas de 600

on més de 3.000 citas de ne-

gocios, finaliz6 la Expo Aladi

- Uruguay 2014, que reuni6

durante tres dfas a represen-
tantes de més de 600 empresarios de
los 13 paises miembros de la
Asociacién Latinoamericana de
Integraci6n. Durante las dos jorna-
das de rueda de negoci firmaron
acuerdos de intencién de negocios
por US$ 142 millones.

(Gerentes de compras, de exporta-
ciones y de negocios inter
participaron en Ias diferentes ruedas
y citas de n
los distintos
nos, al tiempo que recibian informa
ci6n especifica sobre cada pais en los
stands de las agencias de promocién
de exportaciones e inversiones de los
paises integrantes de la Aladii

El encuentro buscaba estrechar el
vinculo entre representantes de los
sectores agroindustrial, de alimentos
y bebidas procesados, automotriz y
de autopartes, de cquipos mé
quimicos y pldsticos, servicios

Fli.i gsse

ionales

lados a 1asTIC's y textiles, confeccio-  pres
v calzado. Rep!
evento fue inaugurado por el emb
presidente de la Republica, José Mor
Mujica, junto con el canciller Luis E
el secretario general de la  del
Carlos Chacho Alvarez, y la  Nac

El presidente Mujic:
exposicion Uruguay

¥ La exposicidn Uruguay 2014, que reunird a
representantes de mds de 600 empresas de los
13 pafses miembros de la Asociacién Latino-
americana de Integracién (Aladi), serd inaugu-
rada por el presidente José Mujica, mafiana a
las 15 horas. El encuentro se prolongard hasta
el dfa viernes, y tendrd lugar en el Parque de
Exposiciones del Laboratorio TecnolGgico del
Uruguay (LATU).

Gerentes de compras, de exportaciones y
de negocios internacionales participardn de

ruetc

joo

siste

a Asociacion Latinoameri-

cana de  Integracion

(Aladi) realiza en Monte-

ideo la Expo Feria para

comenzar a gestar la construc-

cidn del mercado ampliado lati-
cana,

€1

Empresarios de los paises
miembros de Aladi se encontra-
ran durante dos dins en
Mantcvideo cn rucda de nego-
€I0S 8N UNA NoVedosa iniciativa
de Aladi. E sccretario general
de ln organiza
Alvarez, explicd a LA

se platean con esta iniciativa

“Este events exti en lu logi-
ca de forralecer la construecion
del mercado ampliado latinoa

mericana

Alvarez sefialo que se trata
también de actualizer algunos
de los temss que en diferentes
escalas y distintos momentos,
ya eran actuales en los afios 60
cunndo Raiil Prebisch, Celso
Furtado y otros pensadores y
académicos trabajaban “por
una América Latina que pudie-
ra quebrar esa dialéctica nega
tiva del centru y periferia. Para
que América Latina pudiera di
versificar su base econdmica y
productiva, tener estrategias
compartidas de industrializa
cién y pudicra ser gravitante en
el mapa internacional. Hoy me
parece se vuelva a dar esa opor-
tunidad” subrays.

“En los 60 y 70 se planteaba

a

se iba a desvalorizar, hoy tene-

mos la misma disyuntiva solo

pniamos lo primario
desde la sociedad del conoci-
miento y con més urgencia®

Por qué ahora?

“Todo sabemos que el mun-
do esti atravesando cambios de
dimensién histérica y en este
contexto América Latina se ha
valorizade tanto externa como
internamente.

Internamente porque los la-
tinoamericanos ya no nos sent
™0 ser patio rasero o furgdn
de cola de ningin poder hege-
‘ménicn o potencia dominantes

Y nos valorizamos desde
afucra por o activos cstral
€08 que tenemaos, aliment
nerales, biodiversidad, reserva
de agua, talento humano. Nos
ven como una de las regiones
que pueden ser protagénices en
la configuracién del espacio
global.

Entre esos activos estrarégi-
cos estd tam: n el ser una re
gin democritica, una zana de
paz, desnuclearizada, con bajo
nivel de conflictividad. £ decir
que somos parte de la solucién
de los problemas de Ia agenda
slobal, cuande en Tos aiios 70 y
K0 fuimos parte de los proble-
mas”,

Se puede avanzar en la in-
tegracion?

“Hay que trabajar mucho
en el fortalecimiento de la.
integracion lafinoameri

‘ ‘Plimcm hay que
quebrar el doble dis-
curso de apelar a la
integracion latinoa-
mericana y luego poner
trabas y obstaculos al
comercio regional. Ese
termina confrontando el
discurso con la realidad.

» LA FRASE

cano, no tanto a través de la
retrica, de los discursos que
hacen mencion a la historia que
00 fue, sino & través de estrate-
as de suma positiva que abar-
quen a todos los proyectos que
estdn hoy en vigencia en la re-
gién, ldmense Mercosur,
Alianza del Pacifico, Alba,
Comunidad Andina. Hay que
ver cudles son las politicas acti-
n

io
nales y construir una region
més integrada. Tener un merca-
do latinoamericano fuerte y di

versificado, nos hace menos

vulnerable ante una cconomia

internacional altamente inesta-
ble, volitil

Los paises que lenian todo

el comercio inclina-

do hacia Estados

Unidos, sobre

‘entro-

Ei1 principal ODjeuvo ae 1as Teuwnones con-
i el fortalecimiento del comercio en la

américa y Caribe, fueron los
que sufrieron mis Ia crisis de

produceién y el destino de las
exportaciones. En esa diversifi-
caci6n, el rol del mercado lati-
noamericand no es menor”.

A qué apunta esta Expo?

Esta Expo es el puntapié
inicial de una cstrategia de
Aladi de hace 3 afios en que
estamos tratando de evitar o
neutralizar el peligro de | ire-
levancia, o de aquello que sien-
te la opinién publica de que hay
muchos organismos y poca in-

Meamos un caming
en relacion a las alianzas estra-
tégicas entre los Estados y los
pequerios y medianos empresa-
rios, los sectores, del trabajo, los
movimientos sociales, siempre
en funcién de construir el mer-
cado comiin latinoamericano.

Un mercado 3 partir del ma-
yor protegonismo de lus peque-
fas y medianas empresas que
son las que constituyen la prine
cipal base de la sustentacion
productiva de la mayoria de
nuestras economias.

Las multinacionales y las
multilatings tienen sus propios
modelos de integracion y desa-
rrollo, y las pymes necesitan
mucha de los Fstados y de los
organismos  intergubernamen-
tales como i Aladi, para poder
exportar, tener financiamiento,
agregar valor a su produccién y
poder ser parte de cadenas pro-
ductivas en la region”.

> EL DATO

En el LATU

El avento tendra lugar del & ol 10

e Unuguay
ductiva, logiotico” oxplicd
Arvares.

El dia e la inauguracién ss raal-

rabajo con las principaies ags
cias financiadoras de! <o
entra elias o Bndes de Bra:

2 los
sampes ast of
convanio da pago de Alad, as

siatoma de pago entre
Argentina con uso e la moneds

acal. Todkavia lanemos pandierts
en la regién un
da aintetizer os $
tentas que puada casan
parte dal come oncluye

Associasao Latino-Americans 6o lntegracin

Uruguay XX/
PPROMOCION DE INVERSIONES
Y EXPORTACIONES

ay 2014
o de la integracién

Idela L

regional

En 2013 el comercio intra-
rregional en América
Latina llegé a US$
165:409 millones con un
incremento del 2.2 % en
relacién a 2012. En ese
sentido, |a Expo Aladi
Uruguay 2014 se presenta
como Una oportunidad
para incrementar los vin-
culos comerciales y la
creacion de caderas de
valor en |a regién.

RUEDAS

DE NEGOCIO

La muestrainternacional,
que es organizada de
manera conjunta por la
Aladi y el Instituto
Uruguay XXI, se llevaré a
cabo en lasede del

Laboratorio Tecrologico

del Uruguay (LATU).
ancia, de modo que el integracién ro puede ser Con foco en cinco sectores
iundo nos dejé de ver percibido como un finen (alimentos, textil, calzado,
MO Lna region desuni- sfmismo, sino que es un TICs. automéviles y auto-
a.inestable y con pocas  instrumento que debe partes), la Expo Aladi con-
dortunidades de desarro-  colaborar con los procesos  vocard a empresarios de
. enfatiz6 el secretario  de transformaciones Argentina, Bolivia, Brasil,
sneral de la Aladi. nacionalesy, agrego. Chile, Colornbia, Cuba,
1region toda debe asu- Es mision de la Aladi, Ecuador, México, Panama,
iirel desaffo para edarun  desde sucreaciénel12de  Paraguay, Pert, Uruguay y
iltode calidad alos pro-  agosto de 1380, promover  Venezuela, que sonlos
ss0s dei ion,para  lair fali ydiver- trece palses miembros,y
cual es preciso hacer sificacion p bajo  deEl
anverger los organismos  |aintegracion para el as/como bancos de desa-
2 integracién paraavan-  desarrollo sostenible deun  rrollo y promocién del

1r hacia la complementa-
6n, dado que hay una
echaentre la cantidad

2 organismos y la profun-
dad de |a integracidny,
stuvo Alvarez.

\ladi puede ser el articu-
dor de los procesos de
tegracion, comoen el
150 del Mercosur y

lianza del Pacffico; fa

mercado ampliado. EI
comercio intrarregional en
Latinoamérica muestra un
fuerte potencial de creci-
miento. €América Latina
tiene menos del 20% en
comercio intrarregional
frente a més del 55% de
Europay por encima del
40% de la region Asia-
Pacfficon, preciso Abvarez.

Jel 8 al 10 de octubre més de 900
impresas de 15 paises de la regién
/e reuniran en Montevideo para
‘oncretar nuevos negacios.

Ccomercio intrarregional.

E 90 % de las empresas
de América Latina y el
Caribe son ¢«medianas o
pequeftasy y «poder iden-
tificar y concretars cade-
nas de valor entre ellas
resulta efundamental para
agregar mano de obray
calidads a sus exportacio-
nes. agreg6 Alvarez.

Aladi re(ine el 80 % de los
acuerdos comerciales de
|a region pero es necesario
difundir mas sus benefi-
cios entrelos empresa-
rios, industriales, exporta-
dores e importadores,
concluy6. &

EL PAIS m VIERNES 26 DE SEPTIEMBRE DE 2014
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v'Evento de importancia histérica para la
Asociacion

v'Primera macro rueda de negocios con la
presencia de empresarios de los 13 paises
miembros

v'Alto interés regional para futuras ediciones
multisectoriales y sectoriales
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